OPINION / Revista Generaccion »

0. Q
Merchandising de
television

El poder de las
novelas brasilenas

Luis Lagos

No sorprende que las novelas brasileias tengan una gran sintonia.
Hay algunos que se han dado cuenta de su poder de convencimiento
y utilizan la publicidad para vender diferentes tipos de productos en
los lugares mas insospechados, como chocolate en Rio de Janeiro o
bikinis en el Polo Norte.
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(Enviado especial a Brasil).- Las novelas
brasilenas tienen un gran impacto
en el Pery y en muchas ciudades de
Latinoamérica y hasta en la propia tierra
del rey Roberto Carlos son un impacto
nacional.

Se aprecian tanto que su poder de
convencimiento hasta pone en peligro
la vida de los propios actores, pues hay
gente que cree que la actuacion es
un asunto de la vida cotidiana, real.
Muchos autores han sufrido amenazas
por trabajar. La actriz Gloria Pires alguna
vez contd que no podia salir a las ruas
de Brasil porque le gritaban de todo por
su papel de mujer malévola. Tuvo que
refugiarse hasta el capitulo final.

Aprovechando esta situacion,
publicistas y empresarios han utilizado
a las novelas brasilenas para enviar
mensajes subliminales, los cuales han
influido de manera desmesurada en
las ventas de ciertos productos. Para
muestra un boton...
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ROPA TENDIDA

Paulo Rossi es un ingeniero especializado
en ventas y marketing. Labora hace mas
de 10 anos como gerente de ventas de
Industrial Palao Ltda. de Rio Grande del
Sur. En 1985, a sabiendas de la magnitud
del rating de las novelas brasilenas,
conversd Ccon un empresario acerca
del poder que podia tener un mensaje
instalado en alguna escena que todas
las noches difundia la Red O Globo.

Por las noches todo el norte de Brasil
prendia sus televisores para ver su novela
favorita. Fue asi que un empresario
decidié invertr en publicidad vy
fabric6 mdquinas para secar ropa.
Inteligentemente estampd el logo de su

Las diferentes empresas de television

saben que comprar las producciones
del pais de la samba tiene enormes
beneficios econémicos , ,
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empresa, le dio legalidad y produccion,
e inmediatamente comprobaba que en
muchas escenas de la novela favorita
de la hora punta de la noche, algunas
empleadas usaban un raro aparato
para secar prendas.

La idea se lanzé a ganador. Pero la
posible duda podia surgir cuando
alguien podria preguntar:  3Como
vender artefactos para secar ropa
en estados como Bahia o Recife con
ese sol abrumadore A pesar de eso, la
actuaciéon y los mensajes subsiguientes
de las tandas televisivas hicieron que la
empresa Enxuta albergue a un nuevo
millonario del pais mas escandaloso y
fiestero del mundo. Los artefactos para
secar ropa empezaron a venderse
como pan caliente. Eraincreible ver alos
cariocas comprando estos artefactos.

Hace mucho que los publicistas vy
expertos en el estudio del mercado
utilizan lasnovelasbrasilenas parainsertar
algun mensaje que cale en la mente de
las gentes debido a su gran poder de
convencimiento. Logicamente esto se
traduce en las ventas y trae enormes
beneficios. Y es que estas grandes
producciones televisivas tfienen un
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Paulo Rossi

Conozco el llanto de muchos
inmigrantes que por el teléfono
no cuentan mds de su infortunio para no
agobiar a sus familiares ’ ’

gran formato donde confluyen buenas
actuaciones, argumentos que atrapan
y sobre todo, un preciso manejo del
idioma.

Este Ultimo contenido resulta
probablemente un aspecto crucial,
pues se sabe que el lenguaje enamora
y seduce a los potenciales clientes.
Agréguenle imdgenes y canciones vy
la consecuencia se puede traducir en
récords de venta, incluso, como dicen
los vendedores hasta pueden vender
chompas en Rio de Janeiro.

OJOS PERUANOS

Es indudable el efecto que tiene la novela
Made in Brasil en el Pery. A las diez de la
noche muchas amas de casa y senoritas
vuelan a sus casas en busca de su control
remoto. Las mds sagaces hasta obvian el
zappingpuesaesahorasolo haylugarpara
la sangre y la muerte en los noticieros de
senal abierta. Inclusive el sector masculino
se sienta expectante. Ya es conocido el
comercial donde Reginado Faria le dice a
todo el mundo en portugués: “En la guerra
y en el amor todo vale”.

De hecho nuestros publicistas no se
han quedado atrds y los invito a que
observen a los auspiciadores de los
culebrones brasileros para que saguen
sUs propias conclusiones como lectores
o como uno de aqguellos que estd
buscando algo en el supermercado o
alguna maquina que le permita tener
menos frabajadores rentados.

Gloria Pires Werner Schuneman
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Si en PerU existe un espiritu critico
respecto alas producciones nacionales,
no pasa lo mismo en la tierra del rey Pelé
—Roberto Carlos ya le quitd el trono- pues
aqui las mujeres y hombres se quedan
cautivados con la novela del momento.
Hasta existen hombres solos mirando
embobados la television. A pesar del
fUtbol, las novelas siempre tienen su
publico cautivo. Y Werner Schinemann
es uno de los mds famosos actores del
sur de la tierra de Luis Ignacio Lula da
Silva.

Las diferentes empresas de television
saben que comprar las producciones
del pais de la samba tiene enormes
beneficios econdmicos. Es publicidad
garantizada. Ahora mientras en las
tierras del maravilloso Machu Picchu
se deleitan con Pdaginas de la Vida,
en Brasil las novelas del momento
se ftitulan Cama de gato y Poder
paralelo.

Reginaldo Faria
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